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Desarrolla tus habilidades y aptitudes

SI te Interesa:

- Participar en el desarrollo de - Adentrarte en la mercadotecnia
marcas, empleando estrategias de servicios y en la mercadotec-
de mercadotecnia y de posicio- nia digital.
namiento de productos « Llevarala prdctica tu interés

- Poner en marcha tu vision hacia la responsabilidad social
global y multicultural de los corporativa y la mercadotecnia
negocios. sustentable.

« Decidir cudles son los canales
idoneos de distribucin y logis-
tica para diferentes productos
y servicios.

Entonces, estudiar
Mercadotecnia puede
abrirte un mundo
de posibilidades
para crecer y alcanzar
tus metas




El Licenciado en Mercadotecnia egresado
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de la UNITEC se prepara para aplicary
evaluar estrategias de mercadotecnia,
comercializacion y ventas, utilizando
informacion de mercado para la toma
de decisiones adecuada.

Es un profesionista capaz de identificar oportunidades,
al generar, analizar e interpretar investigaciones de
mercado. También puede disefiar e implantar planes de
mercadotecnia que vinculen a la firma con el consumidor.

Cuenta con conocimientos sélidos para formular, proponer
y evaluar procesos innovadores en mercadotecnia, que
impliquen posicionar marcas, productos y servicios,

tanto en los medios tradicionales como en los digitales

y vanguardistas.

Esta listo para trabajar en ambientes organizacionales
flexibles y multiculturales, asi como en entornos
competitivos y globalizados.
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En la Licenciatura en Mercadotecnia de la UNITEC
adquieres los

conocimientosy
habilidades para:

- Disefiar y evaluar planes de
mercadotecnia alineados a las
necesidades de las organizacio-
nes y los clientes.

Concebiry elaborar campafas
de publicidad y promocién, asf
como contratar los medios re-
queridos para hacerlas publicas.

Generar estrategias de mer-
cadotecnia, comercializacion,
disefio de marca, ventas, pro-
mocién, publicidad, distribucién
y precios.

+ Investigar mercados para
generar informacion relevante
para la toma de decisiones.

+ Definir planes de comunicacién
sobre responsabilidad social
corporativa y cuidado
del entorno social.

- Coordinary dirigir equipos in-
terdisciplinarios para el logro de
los objetivos de Ia organizacion.

« Analizary procesar grandes
bases de datos para determinar
patrones de consumo.

« Distinguir oportunidades
y amenazas de mercado
y responder a ellas.
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Dos de cada tres consumidores a escala

mundial aseguran que las ofertas y el contenido

personalizado influyen en sus decisiones de

compra de productos y servicios. Por eso es tan
.. Iimportante la labor del mercadélogo.

Estudio “Marketing Contextual”, de SAP y Forrester.

Encuentra tu camino profesional en:

« Empresas publicas y privadas,
desarrollando planes estratégi-
cos de comercializacion y crea-
cion de marca que manejen
mercadotecnia internacional.

« Firmas que desarrollen campa-
fias de imagen publica.

« Medios de comunicacién
escrita y electrdnica (como
radio y televisién), desarrollan-
do e implementando planes de
mercadotecnia.

« Agencias de publicidad, en el

disefio y direccién de campa-
fias publicitarias y planes de
mercadotecnia.

« Empresas nacionales e

internacionales, en las areas de
mercadotecnia, investigacion
de mercados, promocidn y
posicionamiento de marca.

« Consultoras en mercadotecnia,

desarrollando nuevos produc-
tos, publicidad y relaciones

publicas.




Mercadotecnia

Modalidades mixta y no escolarizada

PLAN DE ESTUDIOS DE

4.ahos

ler cuatrimestre

« Modelos de gestion de negocios
« Desarrollo social y cientifico
- Comunicacion oral y escrita

« (iencia y técnica con humanismo*

2° cuatrimestre

- Contabilidad financiera

« Estructuras organizacionales
y gestion del conocimiento

- Matematicas aplicadas
alos negocios

- Entorno legal de la empresa*

3er cuatrimestre

« Gestion de costos y precios

« Tecnologias de informacion
en las organizaciones

- Mateméticas financieras

« Ciudadania y desarrollo
sustentable®

4° cuatrimestre

« Informacion financiera para la
toma de decisiones

- Comportamiento organizacional
« Estadistica descriptiva aplicada

- Gestion y desarrollo
del talento humano*

5° cuatrimestre

- Economia de la empresa

« Presupuestos

« Estadistica inferencial aplicada
- Ventas y comercializacién

6° cuatrimestre

- Gestion de valor
en mercadotecnia
« Mercadotecnia y desarrollo
tecnoldgico
- Mercadotecnia e innovacion
- Canales de distribucion
y logistica

7° cuatrimestre

- Comportamiento
del consumidor

+ Mercadotecnia y negociacion
internacional

« Investigacion cualitativay
cuantitativa de mercados

+ Legislacion de los medios de
comunicacion y de la publicidad*

8° cuatrimestre

- Comunicacion e imagen publica

« Administracion y prospectiva
estratégica

+ Promocién y comunicacién
interactiva

» Fundamentos de comunicacion
visual y semidtica*

9° cuatrimestre

« Publicidad y patrocinio

- Posicionamiento de productos
y marcas

« Comercio electronico®

« Mercadotecnia de servicios*

10° cuatrimestre

« Relaciones pblicas

« Métodos y técnicas
de precios y ventas

« Simulacion de modelos
de negocios

« Formulacién y evaluacién
de proyectos*

11° cuatrimestre

« Administracion de datos y
estrategias de fidelizacion

« Gestion estratégica de proyectos

« Estrategias de mercadotecnia

« Mercadotecnia sustentable

12° cuatrimestre

« Direccion de mercadotecnia
+ Mercadotecnia digital

- Seminario de mercadotecnia
« Emprendimiento e Innovacién*

Esta licenciatura esta disponible en las modalidades:
* Ejecutiva, con materias presenciales y en linea (*)
* En linea (exclusivamente)

En Perd, la Superintendencia Nacional de Educacion Superior Universitaria - SUNEDU reconoce los grados y titulos
obtenidos en el extranjero. Para conocer el proceso, puedes ingresar al siguiente enlace:

https://www.sunedu.gob.pe/procedimiento-de-reconocimiento-de-grados-y-titulos-extranjeros/.



4° cuatrimestre
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« Modelos de gestion de negocios
- Desarrollo social y cientifico
- Comunicacién oral y escrita
- Matematicas aplicadas
a los negocios
» (iencia y técnica con humanismo*

« Economia de la empresa

« Presupuestos

- Estadistica inferencial aplicada
+ Mercadotecnia e innovacion

« Gestion y desarrollo
del talento humano*
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2° cuatrimestre 5° cuatrimestre

- Gestion de valor
en mercadotecnia
« Mercadotecnia y desarrollo
tecnolégico
+ (anales de distribucion
y logistica
« Investigacion cualitativa
y cuantitativa de mercados
- Ventas y comercializacion

« Contabilidad financiera

- Estructuras organizacionales
y gestion del conocimiento

- Matematicas financieras

« Tecnologias de informacion
en las organizaciones

- Entorno legal de la empresa*

3er cuatrimestre

« Gestion de costos y precios
+ Informacion financiera
para la toma de decisiones
- Comportamiento organizacional
- Estadistica descriptiva aplicada
- Ciudadaniay desarrollo
sustentable®

6° cuatrimestre

- Comportamiento del consumidor

« Mercadotecnia y negociacion
internacional

- Comunicacion e imagen publica

« Legislacion de los medios de
comunicacion y de la publicidad*

» Fundamentos de comunicacion
visual y semidtica®

Al cursar estas materias, alcanzando un
promedio minimo de 8.0 en cada bloque
de materias del mismo color, podrés
obtener los diplomados en:

« Desarrollo de Empresas

« Investigacién de Mercados
- Comercializacién

« Pricing

Mercadotecnia

Modalidades mixta y no escolarizada

PLAN DE ESTUDIOS DE

3.aio0s

7° cuatrimestre

« Administracion y prospectiva
estratégica

« Promocién y comunicacion
interactiva

« Publicidad y patrocinio

- Relaciones publicas

- Comercio electrénico®

« Formulacion y evaluacién
de proyectos®

8° cuatrimestre

« Posicionamiento de productos
y marcas
+ Métodos y técnicas de precios
y ventas
« Gestion estratégica de proyectos
- Estrategias de mercadotecnia
« Simulacién de modelos
de negocios
+ Mercadotecnia de servicios*

9° cuatrimestre

« Direccion de mercadotecnia

« Administracién de datos y
estrategias de fidelizacién

« Mercadotecnia sustentable

« Mercadotecnia digital

- Seminario de mercadotecnia

« Emprendimiento e Innovacién*

Para los programas que se ofertan en la Modalidad
Fjecutiva, los planes de estudio de la UNITEC
incluyen materias que han sido disefiadas para
cursarse exclusivamente en linea, con objeto

de que los alumnos desarrollen las capacidades

de aprendizaje y comunicacion que proporcionan
las nuevas tecnologfas.

La oferta de materias en linea podrd incrementarse
dependiendo del surgimiento de nuevas estrategias
de aprendizaje.
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Toma la mejor decision

Estudia en [a UNITEC

& Comunidad con
e + de 30 afos . :
educando a nuevas generaciones +190 mil egresados
o +0de90 « 3 modalidades de estudio
programas educativos Presencial, Fjecutiva y En Linea

v 9 de cada 10 egresados
° 3 Campus en Mexico ° trabajan enlo que estudia%

Porque la UNITEC es una universidad pensada para ti:

- L.a modalidad Ejecutiva (para mayores de 24 afios) permite estudiar una parte de la licenciatura en horarios compatibles con tu trabajo,
contando con la flexibilidad que dan las materias en linea.

+ Sus programas en linea lograron la mdxima calificacién de 5 estrellas del ranking QS Stars, evaluadora mundial de calidad
académica de educacion®, destacando:

- H uso de nuevas tecnologfas en procesos de ensefianza
- El'tiempo en el que se han operado exitosamente
- La oportunidad que brindan estas tecnologias para interactuar con otros estudiantes.

« Eltitulo que recibes es el mismo que el de los programas tradicionales.

» Cuenta con Respaldo Econdmico UNITEC ©, programa que reconoce tu esfuerzo con becas por desempefio académico, te da acceso a
financiamientos educativos y, si asf lo requieres, te ayuda a consequir empleo de medio tiempo mediante UNITEC Te Impulsa®.

En a UNITEC nos enfocamos en la calidad de la ensefianza para asegurarte una excelente formacion profesional,

fortalecer tus posibilidades para lograr un mejor empleo, e impulsar tu carrera para que logres tus metas.

*Esta metodologfa de evaluacion de calidad académica clasifica a dos mil instituciones de educacion superior de 50 paises.

Estudios con reconocimiento de validez oficial por Acuerdo Secretarial nimero
é’\@_}) 142 publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 24 de octubre de 1988.

Institucion con Acreditacion Lisa y Llana, el nivel mds alto otorgado por FIMPES
FIMPES (Federacion de Instituciones Mexicanas Particulares de Educacién Superior, A.C.)

ﬁ Buscanos como UnitecPeru

peru.unitec.mx 1 STARS

-y RATED FOR EXCELLENCE



